TOVABBRA IS CSAK KERESIK A BLOGOK A HIRDETOKET

Joindulatu
nagybacsik

Babocsay Adam és Szalai-Burszan Balazs irdsa

A BMB Focus kutatocég és a Kreativ legutdbbi kerekasztal-beszél-
getésén az online szponzoracidval foglalkoztunk, hirdetdk képvi-
sel6éi szamoltak be tapasztalataikrdl. Most megvizsgaljuk a masik
oldalt: tud-e — és ha igen, hogyan — bevételt termelni a felndvekvé
bloggerszcéna? Papp LaszIo, a blogok reklamfellileteit is értékesitd

G Media sales house vezetdje, Sasvari ,,Angelday” Jézsef, a Plastik.

hu és a Futdblog szerkesztéje, illetve Szily Laszld, a
Blog.hu tartalmi vezet6je vitatta meg a témat.
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Milyen iizleti modellt tudnak a

blogok magukéva tenni, akar

tallépve az egyszerii banner-
megjelenitésen?

SASVARI JOZSEF: En tovabbra
is abban hiszek, hogy az Index
blogszerkeszt6i majd egyszer meg-
latjdk a blogomban rejlé nyers
zsenialitast, és atemelik az Index-
cimlapra. Komolyra forditva: nem-
rég kezdtiik el a Paklinak nevezett
modellt, ahol t6bb blog 6sszeallt,
és kozosen értékesit hirdetési he-
lyeket — osszeadjuk a szamain-
kat, és ezzel egyiitt a hirdetési
dijakat is megemeljik. Egyel6re
nem robbantottunk bankot, s6t
az én bevételeim a harmadara es-
tek vissza. (nevet) [A Pakli tagja a
Kreativ jatszéblogja, a Szivlapat
is. — A Szerk.]

SZILY LASZLO: Nem azért, mert
tal kicsikkel alltal ossze?

S.).: Inkabb az lehet a prob-
léma, hogy a tul nagy tgyfeleket
nem érjik el, a célkozonségiink,
a kozepes- és kisvallalatok pedig
mar nem tudjdk megengedni ma-
guknak, hogy hetente kilencven-
szazezer forintot elkoltsenek erre.



SZ.L.:
mindig azt mondjék, hogy szaz-

Az indexes salesesek

ezer latogaté a bivos hatar, az
mar az a méret, amit igazan ko-
molyan el lehet adni. Pont emiatt
gondolkodtunk mi is azon, hogy
a blogjainkat 0sszecementez-
zitkk. Egy-egy témaban csindlunk
konglomeratumokat, bevonva a
kozepes blogokat, illetve esetleg
a civil szféra blogjait is. Olyan
gytijtéblogokra gondoltunk, ame-
lyeknek van eredeti sajat tartal-
muk is, tehat nem csak egyszerd
feedként mikodnek.

PAPP LASZLO: A sikertelen-
ségnek valoban oka lehet, hogy
ez a modell még nincs beillesztve
a rendszerbe. En magam is sze-
retnék hasonlé bloghal6zatot 1ét-
rehozni, de ez a modell egyelére
nem tudja elérni a nagy ugyfele-
ket. Ahhoz viszont mar tdl nagy,
hogy a sarki fiszeres harmincezer
forintért hirdethessen.

SZ.L.:
telme, ha nagyon nagy csomagot

Akkor van ennek ér-

lehet csinalni. Még mi is, akik
pedig eléggé latogatott blogokkal
dolgozunk, hérom-négy blognal
joval tobbet gondoltunk egybe-
fizni. Nyolc-tiz blogban gondol-
koztunk, hogy ez az Gjonnan lét-
rej6vé tematikus metablog any-
nyira porgds legyen, hogy elegen-
déen latogassak.

Az olvasdonak egyaltalan kell
azt latnia, hogy ezek a hlogok
dssze vannak csomézva?
SZ.L.: Mi arra gondoltunk,
hogy a részek onallésagat meg-
6rizve létrejénne egy j blog.

P.L.: Nem ilyen tematikus, ha-
nem 4&ltalanos blogmagazin vi-
szont mar van, hiszen a Blog.
hu-cimlap gyakorlatilag annak
nevezhetd.

SZ.L.: Ezt ridegen elutasitja az
olvasotabor, mara mar kiderilt.
En indulaskor azt gondoltam,
hogy a Blog.hu cimlapja két éven
beliil le fogja nyomni az Indexet.
Hét, nem ez tortént. A Blog.hu
tobbi részén hatalmas volt a no-
vekedés meg az érdeklédés, de a
cimlap akkora maradt, mint egy
kézepes méretd blog. Hatszor la-
togatottabb indexes blogok van-
nak a cimlapnal.

Azontil, hogy hozzatok a
szamokat, tudtok statusz
vagy preferenciak szerinti
szegmentaciot nydjtani az
iigyfeleknek?

SZ.L.: Az Indexben, a Blog.hu-

,AZ IDEALIS ESET
AZ LENNE, HOGY HA
VALAKINEK VAN EGY
HOBBIJA, SZERET
VALAMIVEL FOG-
LALKOZNI,

ES EGY IDO
UTAN MELLEALL EGY
CEG”
— PAPP LASZLG,

A G MEDIA SALES HOUSE
VEZETOJE

nal korilbelil ez folyik, folyama-
tosan figyelik az értékesit6k, hogy
melyek az életképes, j6 blogok,
6k ezeket gytjtogetik, csoporto-
sitjak, és igy ajanljak ki. Emellett
éppen elkezdtiink csinalni az
Index sajat blogjain egy kutatast,
ahol azt vizsgaljuk, hogy az adott
blognak milyen olvas6i vannak.
Hozzateszem, ezt eleinte teljesen
hasraiitésre tippeltiik csak meg.

S.J.: En ennek egy teljesen
mas aspektusat latom, hiszen ne-
kem egy haztaji blogom van, ahol
gyakorlatilag névrél ismerem a
kommenteléket. Ha a nyolc évre
visszanéziink, amiota miikodik,
egészen jO értelmezésem alakult
ki arrél, hogy kik azok az embe-
rek, akik olvassak.

P.L.: De a hirdets felé csak
olyan adatokat tudsz eladni, ame-
lyek ala vannak tamasztva fiig-
getlen, auditalt kutatassal. Az
egy dolog, hogy én megkérde-
zem az olvaséimat meg figye-
lem a kommentjeimet, és egy
masik, hogy mit mutat mondjuk
a Gemius vagy a Webaudience
kutatasa.

Mit tehet egy blog a tartalman
tal azért, hogy hirdetdket csa-
bhitson magahoz?

S.).: A tapasztalatom nyolc év
utan az, hogy aki hirdetni akar,
az majd jonni fog. Rengeteget
probéalkoztam ezzel, odamentem,
beszélgettem emberekkel, direkt-
marketing-leveleket irtam, probal-
tam magamhoz képest viccesen
megfogalmazni, hogy mit szeret-
nék, de semmibdl nem lett egyet-
len konverzié sem. Az 6sszes tiz-
let azoktol jott, akik engem ismer-
nek és olvasnak.

SZ.L.: Végiil is a blogmytifaj ér-
telme, hogy érzelmileg is kétédje-
nek a médiumhoz az olvasok.

S.).: Igy van. Egyébként ame-
lyik hirdet6 érzelmileg kotédik,
azt nem érdekli, hogy hany page
impression van és hasonlok.

P.L.: De érzelmileg azért nem
fognak szazmilli6kat adni.

SZ.L.: Abban, hogy lassan in-
dul be a reklamozas a blogokon,
annak is van szerepe, hogy a
nagy mamutcégek, amelyek meg-
hatarozzak az internetes hirde-
tési piacot, egyaltalan nincsenek
hozzaszokva ahhoz, hogy ilyen
méretld  helyeken hirdessenek.
Ok év elején kotnek szazmillios
keretmegallapodasokat, és le sem
hajolnak nyolcszazezer forintos
tizletekért. Ez a valsag miatt per-
sze valtozoban van, masrészt ki-
deriilt, hogy léteznek azért olyan
tigynokségek, amelyek foglalkoz-
nak kisebb hirdetékkel is. Nagy
tartalék van még a rendszerben,
és az Index most valdszintleg
meg fog probdlkozni azzal, hogy
Osszeflizze magat egy ilyen ugy-
nokséggel, amely eléri ezeket a ki-
sebb, par szazezret, maximum né-
hany milliot kolté hirdetéket is.
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Az offline médianal jél lat-
szik, hogy a hirdetdk a ha-
gyomanyos hirdetéseken til
kiilonféle szponzoracidkkal is
prébalkoznak, mig interneten
egyeldre ritkabban latni csak
ilyesmit. Mi lehet ennek az
oka?
P.L.:
nyira indulnak el a hirdetsk

Az, hogy nem any-

szponzoraciés iranyba, att6l le-
het, hogy nem telitettek a hir-
detési helyek. Mig egy tévénél a
torvényi szabalyozasok limitaljak
a reklamhelyeket, az interneten
nincs ilyesmi. Jelenleg inkabb
azért folyik a verseny, hogy az ol-
dalak egyaltalan atlagosan 6tven-
hatvan szazalékos kihasznaltsa-
got el tudjanak érni.

Talan a hirdeték még nem
igazan tudjak, milyen lehe-
toségeik vannak. Ha van egy
tematikus blogunk, mit tu-
dunk kinalni egy hirdetdnek a
bannerhelyeken, sot a hagyo-
manyos szponzoralason til?
S.).: Nekem az az elvem, hogy
ha az ember 6szintén fogalmaz,
az még sohasem sult el a rosszul.
Ha valaki pofatlanul nyomja a
reklamot, az viszont altaladban
nem szokott mikédni.
P.L.: Ez az 6szinte, hiteles
hangnem az egyik legfontosabb
érv a blogfeliiletek mellett.

De nem csak a megtéritet-

tekhez lehet igy beszélni?

Példaul a Futéblogon hogyan

lehet megszélitani azokat,

akik nem Nike-rajongdok?

SZ.L.: A Futéblog nem nike-
zik annyira, 6k azokhoz sz6lnak,
akiket altalaban a futas érde-
kel. Egyébként ett6l tud sike-
res lenni ez a dolog, és nalunk
is egyre tobb hirdeté jon azzal,
hogy olyasmit szeretne, mint a
Futoblog. Persze annak a sike-
réhez az is hozzajarult, hogy a
magyar internet harom, talan leg-
ismertebb figurdja adta hozza a
nevét, és ezt nem lehet mindig
megcsinalni. Vagy val6szinileg
soha tébbet.

P.L.: A multkori beszélgetés-
ben [lasd a Kreativ 2009. novem-
beri szamat! — A Szerk.| elhang-
zott, hogy itt a f6 cél nem is a
Nike népszerisitése volt, hanem
hogy a témaval foglalkozzanak
ikonisztikus alakok, és emiatt
tobben csatlakozzanak a sport-
aghoz. De ehhez kell egy nyitott
gondolkodasu tigyfél is.



EVMMARKETING

,2010 NAGY FEL-
ADATA LESZ SZA-
MUNKRA MEG-
GYOZNI A HIRDETO-
KET, HOGY A »SZA-
BAD PORAZAS« MO-
DELL A SIKERES,

VALOSZINULEG EZ
AKKOR FOG MU-
KODNI, HA LESZ MEG
EGY-KET SIKERES
PELDA”

— SZILY LASZL.0, A BLOG.HU TAR-
TALMI VEZETOJE

SZ.L.: Ez a nagy harcunk al-
landéan. Sokan jelentkeznek, és
érdekes megfigyelni, hogy jon-
nek a laza fiatalemberek azzal,
hogy igazi indexes, fésiiletlen,
belemends blogot szeretnének,
Aztan

amikor elkezd az ember targyalni

amiben mindent lehet.

veliik, el6keriil, hogy azért min-
denképp cégszinekben legyen fé-
siiletlen, meg atkiildenek tizen-
hat grafikai elemet, és latszik,
hogy szinte a cég webszajtjat
akarjak klonozni. Meg jo lenne,
ha a blogger elmenne erre és erre
az eseményre, illetve erds kifeje-
zéseket nem hasznalna, nehogy
devalvalédjon a markaérték. De
ennek ellenére latszik, hogy kezd
beépilni az agyakba a dolog, leg-
alabb szlogenszinten tudjak a
hirdeték, hogy ez a jov6. Most
szeretnénk meggy6zni éket arrol,
hogy ha olyan blogokat csinal-
nak, ahol 6k csak a témat szabjak
meg, és ezenkiviil csak egy join-
dulatt nagybacsiként vannak je-
len, akkor az rogton sikeresebb is
lesz. Egyébként eleve ilyen kon-
diciokkal lehet csak jo képességi
bloggert talalni, aki képes olyan
blogot irni, ami akar lehetne a
sajatja is, ha éppen nem kapna
érte pénzt.

S.).: Pontosan, ez a lényeg:
olyan blogot kell irni, ami a hir-
det6 nélkil is megallna a helyét.

Nem lenne egyszeriibb
a dolgotok, ha mar Ié-
tezd blogokhoz keresnétek
szponzort?
P.L.:
szponzoraciob6l nagyon kevés

Ilyen tipusu
van. Persze kérdés, hogy meny-
nyiben mas tamogatni egy sport-
tematikaju blogot, mint példaul
az indexes Sport Gézaban tamo-
gatni egy ugyanazzal foglalkozo
rovatot.

SZ.L.: Mas hangulat, ha egy
blogot tamogatsz, akkor fiata-
labb, dinamikusabb cég vagy,
amellett a blog a te privat ker-
ted. Mindenki azzal jarna egyéb-
ként a legjobban, hogyha létez6,
fuggetlen, autentikus blogokra
kapaszkodnanak ra a cégek
tarsutasként.

Mit tudtok tenni a hirdetdk

nehézkessége ellen?

SZ.L.: 2010 nagy feladata
lesz szdmunkra meggy6zni a hir-
detéket, hogy a ,szabad porazas”
modell a sikeres, és ne akarjanak
a sz6 hagyomanyos értelmében
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szponzorok lenni. Ez val6szind-
leg akkor fog miikédni, ha lesz
még egy-két sikeres példa.

Az elképzelhetd, hogy kvazi
eléhe mentek a hirdetdi
igénynek? Azaz olyan temati-
kus blogot fejlesztetek, amit
aztan a kategdria valame-
lyik hirdetéjének értékesi-
teni lehet?

,AZ EN TAPASZTA-
LATOM NYOLC EV
UTAN AZ

— SASVARI , ANGELDAY" JOZSEF,
A PLASTIK.HU ES A FUTOBLOG
SZERKESZTOJE

SZ.L.: Persze, ez folyik, de
egyben ez a legnehezebb feladat
is. Van, hogy latunk egy piaci
rést, a teriileten van sok potenci-
alis hirdet6, és még olvasmany-
ként is érdekes lehet, felmeriil,
hogy csinaljunk ra blogot. De
azért ez nagyon esetlegesen tud
csak mukodni. Eleve talalunk-e
ra szerz6t? Nem Amerikaban
vagyunk, ahol barmilyen témat
kitalalnank, konnyen taldlhat-
nank jol iré, hozzaérts, ugyes
szerz6t. Itthon két kézen meg-
szamolhato, hany tgyes, barmi-
hez is ért6, jol ir6 ember van az
online szektorban. Az emberek
raadasul nem nagyon kitartoak,
orilni kell, ha talalunk egyal-
talan valami épkézlab figurat.
Emiatt tervezgetés ugyan sok
van - az én tevékenységemnek
lényegében ez az egyik pillére —,
de a valésagban ez sokkal-sokkal
esetlegesebb. De sok hirdeté is
ugy képzeli, hogy ennyire egy-
szerden megy ez a dolog.

P.L.: Erdekes kérdés, hogy a
Nike-nak érdemes lett volna-e
egy mar létezd, futassal foglal-
kozo blogot tamogatnia. Az ide-
alis eset ugye az lenne, hogy ha
valakinek van egy hobbija, sze-
ret valamivel foglalkozni, akkor
err6l indit egy blogot, és egy
id6 utan melléall egy cég. Kvazi
biztositja, ha nem is a teljes
megélhetését, de azért beszall
a hazikasszaba valamennyivel.
De ez nem fog beindulni addig,
amig a hirdeték feltétlen sajat
blogokat akarnak létrehozni.

S.J.: Az elmult honapokban
sokat gondolkodom azon, hogy
azoknak az embereknek, akik
szeretnek valamivel foglalkozni,
érdemes-e azt hajkuraszni, hogy
pénzt kapjanak ezért? Vagy in-
kabb valasszak el teljesen a
pénzkeresé foglalkozasukat meg
a kedvtelésbdl végzett blogolast.
Még nem tudom a vélaszt.

Miért, a blogger, annak el-

lenére, hogy teljes alkotoi

szabadsagot élvez, masképp

fog irni pusztan azért, mert

valaki fizeti érte?

SZ.L.: Nyilvan.

P.L.: Igen, ha egyetlen tamo-
gatéja van, az némileg befolya-
solni fogja.



