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A HP Személyi Szamitdgép divizid (PSG) biiszkén inditotta el EVERYBODY ON elnevezési
marketing kampanyat az Eurdpai, Kozel-keleti és Afrikai (EMEA) régiéban.

Ezzel a kampdnnyal a HP megerdGsiti elkotelezettségét ligyfelei, a piacok, a termékek és a
munkatarsak felé.

A HP termékek nagyon nyerdk, folyamatosan csicsON vannak.

A kampdny otlete a "Zokkendmentes biztonsagos kapcsolat"” stratégiankbdl ered. A
kommunikacionk értelmében a PSG vagya, hogy lgyfeleink folyamatosan vellink legyenek. —
mondta Jean-Pierre Le Calvez, a HP Személyi Szamitégép divizio, Eurdpai, Kozel-keleti és
Afrikai (EMEA) régidjanak marketing alelndke.

egyszer(i és nagyON jé 6tlet, ami az egész piacON mindenhol miikodik, minden
kornyezetben, minden termék vonatkozdsaban, valamint mind az Uzleti, mind pedig a
maganfogyasztok és (izleti célu felhasznaldk korében.

- Az emberek azt szeretnék, hogy a szérakozasi lehetéségek folyamatosan topON legyenek,
és dltalaban a zene az elsé szamu ezen a listan. Szamukra a legcsodalatosabb hangzast
biztositjuk az egyediilallé Beats Audio technoldgia révén.

- Az Uzleti iigyfeleknek az Everybody ON olyan szolgéltatasokat nyujt, amellyel barkit
0sszekothetlink barmikor, barhol, mindezt biztonsagosan, ezzel segitve a vallalkozasok
folyamatos fejl6dését. Az asztali és hordozhaté szamitégépek a legljabb Protect eszkozokkel
vannak felszerelve, mint példdul a Face Recognition, File Sanitizer, DriveLock, DriveGuard,
melyek lehetévé teszik az ligyfeleknek a biztonsagos csatlakozast és védi a cég adatait.

A kampanyON és szlogenén latszik, mindenkihez szl és szinte minden médiafeltleten
megtalalhatd. Lathatd a TV-ben, nyomtatott sajtéban, taldlkozhatunk vele a koztéri
médidban, illetve a digitalis és kozosségi médidban. Az értékesitési partnereknél - a
kiskereskedésektél egészen a haldzati partnerekig — szintén talalkozhatunk a kampannyal.
Roviden ez egy széleskord marketing kampany, amellyel a vasarlé valahol biztosan taldlkozni
fog.

Az Everybody ON az utdbbi évek legdsszetettebb kampanya, mely a PSG-t, mint divizidt



sokszinlen tlnteti fel. A kampany célja: a vasarldkkal és a partnerekkel tudatni, hogy a
Személyi Szamitégép divizid (PSG) tovabbra is teljes erével miikodik, és méltd helyét 6rzi a

szamitogépes piacON.

,Mint az elsG szamu PC-gyarto a vilagON, és vezetd gyartd az EMEA régidban, van mire
blszkének lenniink. Mégis, tovabbi hatalmas lehetGségek allnak el6ttink. Utunk folytatddik
tovabb. Az lgyfelekre és igényeikre fektetjiik a hangsulyt - még inkabb, mint azt a multban
tettlk, igy megérdemelten lesziink Urrd a piac nehézségein és reméljiik eddig még nem latott
magaslatokON fog tiindokoIni csapatunk.” — fejezte be Jean-Pierre Le Calvez, marketing
alelnok.

Everybody On @

Tovabbi informacid:

Német Attila B
Comprad Kommunikacios Ugynokség
+36 309219734
attila.nemet@comprad.hu




